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Tytuł: Zielone światło dla rolnictwa ekologicznego
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listopadzie br. w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwo-

ju Wsi odbyta sie konferencja prasowa dotyczaca

kampanii informacyjnej ,Rolnictwo ekologiczne”.
Wzieli w niej udziat: Henryk Kowalczyk - sekretarz stanu w
MRIRW; Jan K. Ardanowski — podsekretarz stanu w MRiIRW;
Stanistaw G. Kamifiski - prezes Agenciji Rynku Rolnego; Ra-
fat Baran — dyrektor zarzadzajacy agencia reklamowa Testar-
do Red Cell; dr Grzegorz Russak — ambasador kampanii. Pod-
czas konferencji zostat zaprezentowany program trzyletniej
kampanii informacyjnej skierowanej do obecnych i przy-
szlych producentéw, przetwdrcow i konsumentéw zywnosci
ekologicznej. Spotkanie byto takze okazjg do zapoznania sig¢
z produktami rolnictwa ekologicznego i ich znakowaniem,
systemem certyfikacji, a takze z biezacg sytuacjg w rolnic-
twie ekologicznym w Polsce. Kampania jest finansowana
przez Unig Europejska i budzet panstwa. Na promocje zyw-
nosci ekologicznej przeznaczono 12 min zt - po 6 min zt z fun-
duszy UE i z budzetu krajowego.

W zwigzku z podnoszeniem sig stopy Zyciowej konsumen-
ci w krajach UE poszukuja unikalnych produktéw wysokiej ja-
kosci, za ktére gotowi sg zaptaci¢ wiecej niz za wyroby wy-
twarzane metodami konwencjonalnymi. Warunkiem jest jed-
nak, aby produkty te charakteryzowaly sie dobra jakoscia
i byly bezpieczne dla zdrowia.

Polski rynek zywnosci ekologicznej jest obecnie szacowa-
ny na okoto 50 min euro. Zywno$¢ certyfikowang kupuije juz
okofo 7% polskich konsumentéw, gléwnie w specjalistycz-
nych sklepach oraz bezposrednio u rolnikéw. Powierzchnia
polskich upraw ekologicznych ro$nie dynamicznie, jednak jej
udzial w catkowitej powierzchni rolnej jest wciaz niski. Jed-
nym z powodo6w tej sytuacii jest fakt, ze — gtéwnie z powodu
braku informacji - rolnicy i producenci nie dostrzegali dotych-
czas korzy$ci plynacych z certyfikacji i oznakowania.

Polska ma doskonate warunki do produkcji zywnosci eko-
logicznej. Zaprezentowanie zalet rolnictwa ekologicznego w
sposéb atrakeyjny i przystepny dla odbiorcéw jest kluczem
do sukcesu kampanii dotyczacej rolnictwa ekologicznego i
jego produktéw, ktdra rozpoczela sie w listopadzie br. Dotar-
cie z informacja do grup producentéw i przetworcow zwigk-
szy szansg na to, ze wytwarzanie produktéw ekologicznych
stanie sig satysfakcjonujacym zrédlem zarobkowania, w po-
zytywny sposéb przyczyni sie do rozwoju obszaréw wiej-
skich i jednocze$nie pozwoli dotrze¢ z zywnoscig ekologicz-
ng do szerszego grona odbiorcow.

Cele kampanii

Organizatorzy kampanii — Ministerstwo Rolnictwa i Rozwo-
ju Wsi oraz Agencja Rynku Rolnego - chca przekaza¢ wiedzg
na temat korzy$ci plynacych z produkii ekologicznej, zache-
cié¢ indywidualnych producentéw, przetwdrcoéw i grupy pro-
ducentéw do przestawiania sie na ekologiczne metody pro-
dukcji oraz spowodowaé wzrost popytu na certyfikowang
zywno$é ekologiczng poprzez zwigkszenie wiedzy konsu-
mentéw na temat jej warto$ci.

Kampania skierowana jest do rolnikéw, wytwaércéw produk-
t6w ekologicznych, sprzedawcoéw, detalistow i gastronoméw
oraz do potencjalnych konsumentéw zywno$ci ekologicznej.

Zalozeniem projektu jest przekazanie'konsumentom i prody-

centom informaciji na temat korzysci plynacych z ekologiczne-
go rolnictwa, zwlaszcza dotyczacych ochrony $rodowiska, a
takze szkolenie doradcoéw i producentéw w. zakresie ekolo-
gicznych metod produkcii rolniczej oraz zasad certyfikacji.

Organizatorzy, poprzez rézne dziatania, planujg u$wiada-
miaé konsumentom, dlaczego warto siega¢ po produkty rol-
nictwa ekologicznego. Co sprawia, ze s3 one wyjatkowe oraz
co wplywa na ich niepowtarzalny smak i wyglad. Dzigki kam-
panii konsumenci beda uczy¢ sie, jak odréznié¢ produkty rol-
nictwa ekologicznego od innych, a ponadto dowiedza sie, w
jaki sposéb gwarantowana jest jako$¢ tych produktow. Waz-
nym zadaniem programu jest takze informowanie o zaletach
ochrony nazwy rolnictwo ekologiczne” oraz przekazanie
wiedzy na temat obowigzkéw spoczywajacych na producen-
tach zywnosci ekologicznej i mozliwosciach, jakie stwarzaja
przepisy wspéinotowe.

Elementy kampanil

W ramach dziataf edukacyjnych juz od listopada br. w
TVP, TVN i innych stacjach oraz w radio emitowane sq rekla-
my adresowane do konsumentéw oraz do producentéw
zywnosci. Kampania ma stuzyé szerzeniu wiedzy wéréd kon-
sumentéw i producentéw na temat zywnosci ekologicznej.
Wazna role w kampanii odgrywa¢ bedzie prasa - pojawia si¢
reklamy i artykuly w czasopismach opiniotwérczych, kobie-
cych, kulinarnych, branzowych, lokalnych i dziennikach.
Przez caly czas trwania kampanii dostepny bedzie w interne-
cie serwis dla.konsumentéw i producentéw Opracowane
zostang specjalistyczne publikacje - broszury dla konsumen-
t6w (informacje na temat produktéw ekologicznych oraz po-
rady i przepisy kulinarne z ich wykorzystaniem), przetwor-
c6w oraz organizacii zrzeszajacych producentéw i przetwor-
cow zywnosci (dotyczace rolnictwa ekologicznego, mozli-
wosci przeksztatcenia wiasnej produkcii na ekologiczna, ety-
kietowania produktéw chronionym oznaczeniem Wspdino-
ty), dla hurtownikéw (dotyczace systeméw kontroli i certyfi-
kacj), a takze poradniki dla rolnikéw. Odbeda sie seminaria
i szkolenia dla doradcéw i nauczycieli szkét rolniczych, rolni-
kéw i producentéw zywnosci, a takze dla handlowcow, pod-
czas ktérych przedstawione bedg poruszane w artykule te-
maty.

Organizatorzy przewidzieli takze festyny w MRiRW, de-
gustacje i stoiska informacyjne w centrach handlowych
oraz udziat w targach miedzynarodowych (Polagra Farm,
Polagra Food) i zagranicznych (Biofach), gdzie ekspo-
nowane bedg osiaggnigcia polskiego rolnictwa ekolo-
gicznego.

Korzysci plynace
z produkceji ekologicznej

Dzigki dalszemu rozwojowi rolnictwa ekologicznego wiele
gospodarstw zdobedzie nowe rynki zbytu i uzyska nowe zré-
dia utrzymania. Upowszechnienie wiedzy na temat systemu
ochrony produktéw rolnictwa ekologicznego pozwoli produ-
centom skorzystaé z mozliwosci, jakie stwarza dorobek
prawny Wspdlnoty, a w szczeg6inosci pozwoli im chroni¢
oznakowane wyroby przed nieprawidiowym lub wprowadza-
jacym w biad znakowaniem.

Istnieje takze szansa, ze w wyniku kampanii informacyijnej
skierowanej do konsumentéw, beda oni podczas dokonywa-
nia zakupéw w wigkszym stopniu zwracaé uwage na jako$¢
produktu niz na jego cene. Wybor produktéw rolnictwa eko-
logicznego bedzie sposobem na odgrywanie przez konsu-
mentéw pozytywnej roli w przeciwdziataniu problemom $ro-
dowiskowym, a tym samym bedzie waznym elementem od-
powiedzialnej konsumpcii. [ ]




