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ROZPOCZELA SIE WIELKA KAMPANIA INFORMACYJNA

- ,ROLNICTWO EKOLOGICZNE”

Z gleby na talerz

Z poczqtkiem listopada 2006 r. ruszyta ogélno-
polska kampania informacyjna dotyczqca rolnic-
twa ekologicznego i jego produktéw. Organizato-
rzy kampanii - Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi i Agencja Rynku Rolnego - chcq dostarczyé
odbiorcom wiedze na temat korzysci plynqcych
z produkcji ekologicznej, zachecié indywidualnych pro-
ducentéw, przetwércéw i grupy producentéw do przesta-

wiania sie na ekologiczne metody produkcji oraz spowodowad wzrost
popytu na certyfikowanq zywnosé ekologicznq poprzez poszerzenie wiedzy

konsumentéw na temat jej wartosci.

W zwigzku z podnoszeniem sie stopy zyciowej,
konsumenci w krajach UE poszukuja produktéw
wysokiej jakosci, za ktore gotowi sg zaplaci¢ wiecej
niz za wyroby wytwarzane metodami konwencjo-
nalnymi. Warunkiem jest jednak, aby produkty te
charakteryzowaly sie dobra jakoscig i byly bez-
pieczne dla zdrowia.

Polski rynek zywnoéci ekologicznej jest obecnie
szacowany na ok. 50 milion6w euro. Zywnos¢ certy-
fikowana kupuje juz ok. 7 proc. polskich konsumen-
tow, gléwnie w specjalistycznych sklepach oraz bez-
posrednio u rolnikéw. Powierzchnia polskich upraw
ekologicznych rosnie dynamicznie, jednakze jej
udzial w catkowitej powierzchni rolnej jest weigz
niski. Jednym z powodéw tej sytuacji jest fakt, ze
- gléwnie z powodu braku informacji - rolnicy i pro-
ducenci nie dostrzegali dotychczas korzysci ptyna-
cych z certyfikacji i oznakowania. Wiedza przetwor-

cow 1 konsumentéw na temat gwarantowanej jako-
§ci produktéw chronionych przez logo réwniez po-
zostawia wiele do zyczenia.

Dzieki dalszemu rozwojowi rolnictwa ekolo-
gicznego wiele gospodarstw zdobedzie nowe rynki
zbytu i uzyska nowe zrédia utrzymania.

Upowszechnienie wiedzy na temat systemu
ochrony produktéw rolnictwa ekologicznego pozwoli
producentom skorzystaé z mozliwosci, jakie stwarza
dorobek prawny Wspélnoty, a szczegdlnie pozwoli im
chroni¢ oznakowane wyroby przed nieprawidtowym
lub wprowadzajacym w blad znakowaniem.

Istnieje takze szansa, ze w wyniku kampanii
informacyjnej, skierowanej do konsumentow, bedg
oni podczas dokonywania zakupéw w wiekszym
stopniu zwraca¢ uwage na jako$¢ produktu niz na
jego cene. Wybor produktow rolnictwa ekologiczne-
go bedzie sposobem na odgrywanie przez konsu-

Polska posiada doskonafe warunki do produkcji zywnosci ekologicznej. Zapre-
zentowanie zalet rolnictwa ekologicznego w sposéb atrakcyjny i przystepny dla
odbiorcow jest wiec kluczem do sukcesu kampanii. Dotarcie z informacjq do grup
producentéw i przetwdrcow zwiekszy szanse na to, ze wytwarzanie produktéw
ekologicznych stanie sie satysfakcjonujqcym zrédlem zarobkowania, w pozytywny
sposob przyczyni sie do rozwoju obszaréw wiejskich i jednoczesnie pozwoli dotrzeé
z wyjqtkowg zywnosciq do szerszego grona odbiorcow.
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Polski.rynek zywnosci 'ekologicznei jest obecnie
szacowany na,ok. 50 milionéw euro

mentoéw pozytywnej roli w przeciwdzialaniu proble-
mom $rodowiskowym, a tym samym bedzie waz-
nym elementem odpowiedzialnej konsumpcji.

Ambasadorem kampanii zostal Grzegorz
Russak, doktor nauk rolniczych, lekarz weteryna-
rii. Z jego pomocg organizatorzy projektu chea pro-
mowac w polskim spoleczenstwie zapotrzebowanie
na produkty ekologiczne. Dr Russak to takze znaw-
ca polskiej kuchni, zwlaszcza mySliwskiej. Jest
autorem wielu ksigzek i publikacji oraz autorskich
audycji radiowych. Od 35 lat wyklada na wyzszych
uczelniach. Prowadzi wszechstronng dzialalnosé
spoteczna. Jest wiceprezesem Polskiego Zrzeszenia
Hoteli, cztonkiem Rady ds. Tradycyjnych i Regio-
nalnych Nazw Produktow Lokalnych i Srodkéw
Spozywezych przy Ministrze Rolnictwa i Rozwoju
Wsi oraz wspoélinicjatorem powstania Polskiej Izby
Produktu Regionalnego i Lokalnego.

Trzyletnia kampania bedzie skierowana do rol-
nikow, wytwércow produktéw ekologicznych, do
sprzedaweow, grup detalistow i gastronomikéw
oraz do potencjalnych konsumentéw zywnosci eko-
logicznej. Projekt ma za zadanie dostarczaé infor-
macje konsumentom i producentom na temat ko-
rzyéci plynacych z ekologicznego rolnictwa, zwla-
szcza dla ochrony $érodowiska, a takze edukowaé
doradcow i producentéw w zakresie ekologicznych
metod produkcji rolniczej oraz zasad certyfikacji.

Waznym zadaniem programu bedzie tez infor-
mowanie producentéw o zaletach ochrony nazwy
,Rolnictwo ekologiczne® oraz dostarczanie im rze-
telnej wiedzy na temat obowiazkéw spoczywajacych
na producentach zywnosci ekologicznej i mozliwo-
§ciach, jakie stwarzajg przepisy wspolnotowe.

Kampania jest finansowana przez Unie Europej-
ska i Rzeczpospolitg Polska. Na promocje zywnosci
ekologicznej przeznaczono w sumie 12 mln zt, w tym
6 mln z1 z funduszy UE i 6 mIn z budzetu krajowego.

Organizatorzy kampanii pra-
gng, poprzez roézne dzialania,
uswiadamiaé konsumentom: dla-
czego warto siegac po produkty rol-
nictwa ekologicznego, co sprawia,
ze sq one wyjgtkowe, oraz co wply-
wa na ich niepowtarzalny smak
i wyglqd. Dzieki kampanii konsu-
menci bedg uczy¢ sie, jak odréznié
produkty rolnictwa ekologicznego
od innych, czesto bardzo do nich
podobnych, a ponadto dowiedzq
sie w jaki sposéb gwarantowana
jest jakos¢ tych produktow.

Kampanie otworzy badanie stanu wiedzy na te-
mat zywnoéci i rolnictwa ekologicznego. Bedzie ono
obejmowalo aspekty $wiadomosci ekologicznej pro-
ducentow i konsumentow zywnoSci - znajomosé po-
je¢ ,rolnictwo ekologiczne“ czy ,,zywnos¢ ekologicz-
na“ oraz znajomo$¢ logo ,,Rolnictwo ekologiczne“.
Dzieki badaniu okreslone zostang zainteresowania,
motywacje oraz zwyczaje zywieniowe Polakow.

W ramach dziatan edukacyjnych w TVE, TVN
iinnych stacjach bedg emitowane spoty TV adreso-
wane do konsumentow oraz do producentow zyw-
noéci. Kampania ma sluzy¢ szerzeniu wiedzy
wérod konsumentéw i producentow na temat zyw-
nosci ekologicznej. Réwniez w radiu emitowane be-
da krétkie audycje informacyjne na temat rolnic-
twa ekologicznego i zywnoSci ekologicznej. Wazng
role w kampanii odgrywac bedzie prasa - pojawig
sie reklamy i artykuly w czasopismach opiniotwor-
czych, kobiecych, kulinarnych, branzowych, lokal-
nych i dziennikach. Dostepny bedzie w internecie
serwis dla konsumentéw i producentow:
www.rolnictwoekologiczne.org.pl
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Co trzeba wiedzieé

ROLNICTWO EKOLOGICZNE - to catosciowy sposéb gospodarowania, ktérego zasady zo-
staly ujete w rozporzqdzeniu Rady EWG 2092/91 (z pézniejszymi zmianami) w sprawie pro-
dukciji ekologicznej produktéw rolnych oraz znakowania produktéw rolnych i srodkéw spo-
zywezych. Rolnictwo ekologiczne to miedzy innymi:

- ochrona roslin bez uzycia srodkéw chemicznej ochrony roslin,

- nawozenie naturalne,

- metody chowu zwierzqt zgodne z potrzebami gatunku,

- niestosowanie regulatoréw wzrostu, syntetycznych srodkéw konserwujqcych

czy polepszaczy zywnosci itp.,

- dbatos¢ o réznorodnos¢ biologiczng w przyrodzie i bogactwo krajobrazu.

W definicii rolnictwa ekologicznego przyjetej przez Komisje Kodeksu Zywnosciowego Swiato-
wej Organizacji ds. Rolnictwa i Zywnosci oraz Swiatowq Organizacje Zdrowia na konferencii
w Ottawie (15-18 kwietnia 1997 r.), podkresla sie funkcje ekologiczne i ekonomiczne tego sy-
stemu gospodarowania. Rolnictwo ekologiczne jest catosciowym systemem gospodarowania,
wspierajgcym réznorodnosé biologiczng, cykle ekologiczne i biologiczng aktywno$é gleby.

ZYWNOSC EKOLOGICZNA - tym terminem okresla sie zywnos¢, ktérej sposéb wytwarzania
jest zgodny z zasadami zawartymi w rozporzqdzeniu Rady EWG 2092/91 w sprawie produk-
cji ekologicznej produktéw rolnych oraz znakowania produktéw rolnych i srodkéw spozyw-
czych z pézniejszymi zmianami i oznacza miedzy innymi zywnos$¢ produkowanq bez uzycia
nawozéw sztucznych i chemicznych $rodkéw ochrony roslin, przy zachowaniu zyznosci gleby
oraz réznorodnosci biologicznej.

Potocznie okreslenie ,zywnos$é ekologiczna” czesto bywa uzywane bfednie z okresleniem
Jzdrowa zywno$¢”. Jednakze podczas gdy pierwsze z poje¢ okresla zywnosé certyfikowanq,
drugie jest nazwq stworzonq dla celéw marketingowych i sprzeczne z prawem.
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zielona Polska

Co trzeba wiedzieé¢

ZNAK ,,ROLNICTWO EKOLOGICZNE" - wedtug ustawodawstwa unijnego, obowigzujqgce-
go w Polsce, na produktach ekologicznych musi znajdowaé sie nazwa i kod jednostki certy-
fikujqcej, ktérej podlega producent. Dodatkowo na etykiecie powinno sie znajdowa¢ ozna-
czenie (przedstawione w tym samym jezyku co sama etykieta), ze produkt zostat objety sy-
stemem kontroli: ,Rolnictwo ekologiczne - System kontroli WE”.
Logo ,,Rolnictwo ekologiczne” zostato wprowadzone w marcu 2000 roku przez Komisje Eu-
ropejskq, ktéra zajmuje sie wszystkimi biezgcymi zagadnieniami dotyczqcymi
funkcjonowania Unii, a wiec politykg rolng, gospodarczq, spoteczng,
obronnosciq i politykg miedzynarodowgq itp. Od momentu wstgpienia do
Unii Europejskiej wszystkie polskie certyfikowane gospodarstwa ekolo-
giczne mogq oznaczaé swoje produkty tym znakiem. Uzycie logo jest do-
browolne. Niestety, obecnie w Polsce zywnos$¢ ekologiczna rzadko oznako-
wana jest logo unijnym.
Znak ,Rolnictwo ekologiczne” z jednej strony pozwala producentom chronié wiasne intere-
sy, a takze obliguje ich do wytwarzania produktéw wysokiej jakosci, z drugiej zas pozwala
konsumentom $wiadomie dokonywaé wyboréw i mie¢ gwarancje, ze kupujq oryginalne pro-
dukty ekologiczne, ktérych jakosci i pochodzenia zawsze mogq by¢ pewni.
Znak umieszczony na produkcie jest dla konsumentéw widocznym potwierdzeniem ekolo-
gicznego charakteru produktéw. Logo ,Rolnictwo ekologiczne” oznacza, ze:
- przynajmniej 95 proc. sktadnikéw tego produktu zostato wyprodukowane metodami ekologicznymi,
- produkt spetnia wymogi oficjalnego systemu certyfikacji.

CERTYFIKACJA - w Polsce system certyfikacji w rolnictwie ekologicznym regulowany jest
Ustawq z dnia 20 kwietnia 2004 r. o rolnictwie ekologicznym Dz.U. z 2004 r. nr 93 poz. 898.
Tworzq go jednostki pahnstwowe i prywatne:

e Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi (www.minrol.gov.pl), ktére jest organem upowaz-
niajgcym jednostki do przeprowadzania kontroli, wydawania i cofania certyfikatow;

e Inspekcja Jakosci Handlowej Produktéw Rolno-Spozywczych (www.ijhar-s.gov.pl), ktéra
jest organem nadzoru nad jednostkami certyfikujgcymi, przyjmujgca zgtoszenia produ-
centéw podejmujqcych dziatalno$é w rolnictwie ekologicznym, upowazniajgca produ-
centéw do przywozu produktéw rolnictwa ekologicznego z krajéw trzecich (niewymie-
nionych na liscie Komisji Europejskiej), dokonujgca kontroli produktéw rolnictwa eko-
logicznego pochodzqcych z krajéw trzecich (w tym kontroli granicznej), gromadzqgca
i przechowujqca informacje o producentach oraz udostepniajgca je zainteresowanym
podmiotom;

e jednostki certyfikujgce akredytowane sq przez Polskie Centrum Akredytacji
(www.pca.gov.pl) na zgodno$é¢ z normg EN 45011:2000 ,Wymagania ogélne dotyczqce
dziatania jednostek prowadzqcych systemy certyfikacji wyrobow”.

Upowaznione jednostki certyfikujgce to: AGRO BIO TEST, BioCert Matopolska,
BIOEKSPERT, COBICO, EKOGWARANCIJA PTRE, Jednostka Certyfikacji Produkcji Ekologicz-
nej ,PNG”, PCBC - Polskie Centrum Badan i Certyfikacji.
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Zywnoscicertyfikowanq kupujeg
juz ok. 7°proc. polskich: Konsumentow,
B n /01 0i€ W specialistyczych sklepach

oraz bezposrednioutfolnikow:
Ik z

Jednym z kluczowych elementéw programu be-
dzie przekazywanie rzetelnych i jasnych informacji
dotyczacych rolnictwa ekologicznego wszystkim za-
interesowanym.

Opracowane zostanq specjali-
styczne publikacje - broszury dla
konsumentéw zawierajqce infor-
macje na temat produktéw ekolo-
gicznych oraz porady i przepisy
kulinarne z ich wykorzystaniem,
broszury dla przetwdrcéw oraz
organizacji zrzeszajqcych produ-
centow i przetworcow zywnosci
z informacjami na temat rolnic-
twa ekologicznego, mozliwosci
przeksztatcenia wlasnej produkcji
na ekologiczng, etykietowania
produktéw chronionym oznacze-
niem Wspélnoty, broszury dla hur-
townikéw dotyczgce systeméw
kontroli i certyfikacji, a takze po-
radniki dla rolnikow.

ekorolnictwo

Promowanie rolnictwa ekologicznego oraz za-
checanie do ubiegania sie o certyfikaty bedzie sie
odbywalo podczas seminariow powiatowych
i szkolen wojewddzkich, zaplanowanych dla do-
radcow i nauczycieli szk61 rolniczych, dla rolnikow
i producentéw zywnosci, a takze dla handlowcow.
Seminaria przeznaczone beda takze dla rolnikéw,
ktorzy maja zamiar przestawi¢ sie na produkcje
metodami ekologicznymi.

Uczestnicy beda mogli zapoznaé sie z zasada-
mi rolnictwa ekologicznego, w tym znakowania
produktow rolnych i srodkéw spozywcezych, a tak-
ze zglebic¢ tajniki marketingu produktéw rolnictwa
ekologicznego. Zajecia prowadzi¢ bedg wykwalifiko-
wani eksperci.

Program edukacyjny obejmie takze najmlod-
szych - specjalnie z my$lg o dzieciach zaplanowano
konkursy rysunkowe.

Organizatorzy przewidzieli takze festyny
w MRiRW, degustacje i stoiska informacyjne w cen-
trach handlowych oraz udzial w targach miedzyna-
rodowych (Polagra FARM, Polagra FOOD) i zagra-
nicznych (Biofach), gdzie eksponowane bedg osia-
gniecia polskiego rolnictwa ekologicznego.

(oprac. zar)
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